Komunikacja wizerunkowa - specjalno$¢ Branding
Zapisy na przedmiot Projekt specjalnosciowy 21-KW-S2-E3-B-PS - limit 14 oséb w grupie.
Do wyboru dwéch prowadzacych:

dr Patrycja Rozbicka,

Opis: Organizacja wydarzenia International Days

International Days to cykliczny event, ktéry odbywa sie od 2015 roku w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej. Co roku przybiera on troche inng forme, ale idea mu
przyswiecajgca jest zawsze taka sama - to meet, to learn, to
mix, all in an international context. W tym roku po raz d&smy bedziemy kontestowac
interkulturowos$é Wroctawia, ale to grupa zdecyduje w jakiej formie tym razem.

Wymagania: znajomosc jezyka angielskiego w stopniu komunikatywnym

Profil wydarzenia:

https://www.facebook.com/internationaldaysuwr/

dr Aleksandra Matyja

Opis:

Celem przedmiotu jest realizacja projektu grupowego, w czasie ktérego studenci zastosujg
wiedze i kompetencje zdobyte podczas studidw, a takze zmierzg sie z wdrozeniem wybranej
inicjatywy od jej konceptualizacji, przez organizacje, az po ewaluacje.

Efektem dziatan podjetych w ciggu dwdch semestréw ma byé warsztat strategiczny lub
promocyjny skierowany do klienta zainteresowanego wdrozeniem dziatan brandingowych w
swojej organizacji. Celem warsztatu bedzie zachecenie go — w sposéb kreatywny oraz
interaktywny - do podjecia takich dziatan, objasnienie celéw brandingu, a takze identyfikacja
potrzeb organizacji. Studenci bedg zaangazowani w stworzenie catej koncepcji warsztatu (jego
formy, tresci, nazwy, materiatdw promocyjnych), a nastepnie przetestujg wyniki swojej pracy
podczas zajec.


https://www.facebook.com/internationaldaysuwr/

